PARTE 3

Fomentar la autenticidad con el uso

de la narracion y la periferia para
enmarcar tus recorridos urbanos
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En |la Parte 3 del Médulo 1, aprenderas sobre:

buenas practicas reales
® como definir la autenticidad en el turismo y las ICC

® la narracion de historias como medio para lograr la
autenticidad

la periferia de tu ciudad como medio para lograr la Rome - Lab Urbano Corviale
autenticidad Nantes - Odisea de Les Halles

un ejemplo de aprendizaje basado en escenarios sobre cémo Rome - Lab Urbano Corviale
la harracion de historias y la periferia pueden elevar tu ruta Mons - Busqueda Totemus
urbana

www.diothercity.eu | #DiOtherCity

El proyecto #DiotherCity esta cofinanciado por el programa ERASMUS+ de la UE (de junio de 2021 a mayo de 2023).
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autenticidad

¢ Qué hace que la visita a Kidlington sea una
experiencia tan auténtica para los visitantes?
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cQueé es la en el
turismo y las ICC?

Aunqgue la Universidad de Oxford puede ser o primero en |lo
gue pienses cuando oigas "Oxfordshire", un pueblo
residente en la ciudad se convirtid en una atraccion turistica
de la noche a la manana, simplemente por publicitarse
como un trozo de |la auténtica vida inglesa.

¢Qué elementos debe tener un recorrido
urbano para ser considerada "auténtico"?

Elementos creativos/
culturales

Narracion La periferia

' Descubrir el Para encontrar Iasjoyas

Para sumergir mejor a

patrimonio de un ocultas fuera de las

destino (material e

los visitantes en el
contenido de la visita

zonas turisticas mas

inmaterial) concurridas

Presencia de la
comunidad local

Hacer hincapié en
la experiencia de
"Vivir como un
lugareno".

Itinerarios
unicos

Aventurarse mas
alla de las
actividades
estereotipadas



Narracion para un recorrido urbano auténtico

La informacion contada en forma

de historias es hasta 22 veces mas
facil de recordar que los hechos.

Presentar tus historias a través de
z medios multisensoriales (imagenes, S I p
videos, etc.)

En la practica, esto puede significar:

Establecimiento de los elementos
1 narrativos (argumento, personajes,
escenario, tema, conflicto)

Valorizacion de diversos canales de redes
3 sociales para presentar diferentes
estrategias narrativas

Utilizar la gamificacién para hacer ,
Mas interactivos tus contenidos
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cobre vida con estrategias de narracion (digital), consulta al Modulo 3 de este curso.
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) ’ Para saber mas sobre como atraer mejor al publico y hacer que tu visita a la ciudad
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https://www.quantified.ai/blog/the-science-of-stories-how-stories-impact-our-brains/
https://www.quantified.ai/blog/the-science-of-stories-how-stories-impact-our-brains/

El turismo periférico o de proximidad permite a los
visitantes presenciar y experimentar el verdadero
sentido de una ciudad en su cinturon periurbano. No
sOlo es un antidoto contra el turismo de masas, sino
que también reduce las disparidades regionales.

para un recorrido urbano auténtico

AN

En la practica, esto puede significar:

Promocion del patrimonio cultural inmaterial Implicar a la comunidad local para
de tu destino: artes escénicas, festivales, z que participe en la creacién de tu
gastronomia, practicas sociales, tradiciones visita a la ciudad y su narrativa.

Utilizar herramientas digitales para hacer Ofrecer una "experiencia" a los visitantes

mas inmersivo algo cotidiano (consulta el 4 para que desempenen un papel activo en —

maodulo 4 para obtener ideas sobre cémo la visita en lugar de ser observadores
hacerlo). pasivos.




Un ejemplo practico




Un ejemplo practico

contar las historias reales de la gente

gue vive en la periferia

utilizar los
cahales de las redes sociales para elaborarlas y
promocionarlas
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