PARTE 3

Promuovere l'autenticita con l'uso
della narrazione e la periferia per
incorniciare i tuol tour della citta
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migliori pratiche reali

Nel Parte 3 del Modulo 1, imparerait:

e come definire lI'autenticita nel turismo e nelle ICC

e la narrazione come modo per raggiungere |'autenticita

® |la periferia della vostra citta come un modo per

raggiungere l'autenticita Rome - Corviale City Lab
Nantes - Odyssey of Les Halles

un esempio di apprendimento basato su scenari di come _ ,
Rome - Corviale City Lab

Mons - Totemus treasure hunts

|la nharrazione e la periferia possono elevare il tuo tour
urbano

www.diothercity.eu | #DiOtherCity
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'autenticita

66

Cosa ha reso un tour di Kidlington
un'esperienza cosi autentica per i visitatori?
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Cos'e nel turismo e nelle ICC? -

Anche se |'Universita di Oxford potrebbe essere il tuo primo
pensiero quando senti 'Oxfordshire’, un villaggio residente in
citta e diventato un'attrazione turistica durante la notte,
semplicemente pubblicizzandosi come una fetta di
autentica vita inglese.

Di quali elementi ha bisogno un tour
urbano per essere visto come autentico?

i e e e Presenza delle Iltinerari unici
Elementi Perifericita

Storytelling s :
Creativi/culturali comunita locali

Per immergere al Per scoprire il Per trovare le gemme | Per sottolineare Per avventurarsi

meglio i visitatori patrimonio di una nascoste al di fuori di punti/ l'esperienza di oltre le attivita
nel contenuti del destinazione (tangibile ristici congestionati 'vivere come un stereotipate
e Immateriale) local




Storytelling per un tour urbano autenticg

Le informazioni raccontate come

storie sono fino a 22 volte piu
memorabili dei fatti!
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Presentazione delle tue storie tramite

In pratica

1 Stabilire elementi narrativi (trama, z
personaggi, ambientazione, tema, conflitto)

video, ecc.) _ _
Valorizzare diversi canali di social media e a :
_ - Usare la gamification per rendere | y, \
per presentare diverse strategie di : . e .
. tuol contenuti piu interattivi
storytelling

supporti multisensoriali (immagini,

Citta prendono vita con strategie di narrazione (digitali), val al modulo 3 di questo corso.

) \ Per saperne di piu su come puoi coinvolgere meglio il pubblico e rendere il tuo tour della
\ /


https://www.quantified.ai/blog/the-science-of-stories-how-stories-impact-our-brains/
https://www.quantified.ai/blog/the-science-of-stories-how-stories-impact-our-brains/

Il turismo periferico o di prossimita permette ai visitatori di
testimoniare e sperimentare il vero senso di una citta nella
sua fascia periurbana. Non solo &€ un antidoto al turismo di

pe r u n to u r massa, ma riduce anche le disparita regionali.

urbano autentico

In pratica

Promuovere il patrimonio culturale immateriale Coinvolgere la comunita locale per
della vostra destinazione: arti dello spettacolo, partecipare alla creazione del tuo
festival, gastronomia, pratiche sociali, tradizioni tour della citta e della sua narrazione

Utilizzo di strumenti digitali per rendere
qualcosa di comune piu coinvolgente (fare
riferimento al modulo 4 per idee su come)
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Offrire un'esperienza per i visitatori In O
N\

modo che possano svolgere un ruolo —
attivo nel tour invece di essere osservatori
passivi



Un esempio pratico




Un esempio pratico

o raccontare le storie reali delle persone
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H i che vivono nella periferia

(1)) [(1))

utilizzare
| canali di social media per creare e promuoverle
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